六、营销理念、营销网络

营销理念

在营销理念方面，我们提倡新4P，这新4P理念不是传统的营销4P，它是指Platform平台、Project项目、Product产品、Price价格。
Platform平台：国际电工在电工行业内开创性的设立了专销商制度，和专销商形成利益共同体，“TCL国际电工”就是一个平台，是我们与专销商、分销商共同的事业平台。“客户永远是对的”、“经销商是我们事业的重要组成部分”，这种意识已经贯彻到公司的各项经营活动中。我们希望通过运作这个平台，能够给专销商、分销商带来营销、管理等方面理念的提升，为专销商、分销商们创造更多的价值，成就更多的专销商、分销商们的事业。 

Project项目：TCL国际电工要持续发展，要作到电工产品市场第一品牌，就不能只限于开关插座产品市场第一，就需要不断进行相关多元化拓展。2004年，我们明确地提出了TCL国际电工企业战略目标是“形成相关多元化的电工产业格局”，成功地研制出了具有行业领先水平的换气扇、电线电缆以及酒店系列等产品。新产品项目的不断上市将为我们的客户创造更多的机会和价值。
 Product产品：我们始终坚持以市场为导向，采用国际上最好的原材料、最好的工艺流程、最好的生产设备，研制行业经典产品。04年我们相继推出超音速777和美今系列产品，05年我们将推出二款新产品，其中一款前期在北京、上海、广州、成都四城市进行市场调研，充分听取了消费者、专分销商、家装、房地产公司等方面的意见。目前我们申请的专利累计达到92项。 
Price价格：制定价格政策必须充分考虑市场空间和竞争对手状况，同时保护专销商、分销商们的利润空间。各区域在执行价格政策时，要做到切实维护专销商利益。关注客户利益是国际电工人一贯的追求！
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